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Ez a cikk 2010. novemberében frissiilt utoljdra. Azota torténhettek olyan jogszabdlyvdltozdsok, amelyeket a tartalom

felhaszndldsdndl figyelembe kell venni.

Kedves Partnereink!

Szeretnénk figyelmiikbe ajdnlani az internetes ,,Napipercek” portdlon megjelent aldbbi cikket.

Mivel Onok koziil sokan élnek a bevételiik novelése érdekében a médiahirdetések eszkozével, nagyon hasznosak lehetnek az
alabbi cikkben felsorakoztatott ismeretek, kulisszatitkok, egy igazi szakember tollabol.

Tudjuk, hogy Onoknek, az iizleti elfoglaltsdgok mellett, nem mindig jut ideje az Internet bongészésére, ezért gondoljuk, hogy
egy-egy nem szorosan a szamviteli, vagy ad6zdsi kérdésnek a taglaldsa is hasznos lehet.

Forras: http://www.napipercek.hu
Megjelenés ddtuma: 2007-10-05
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Sajtéhirdetés — kibirod a hét fogast?

Mit kell tudnod a sajtérekldmozasrél ahhoz, hogy ebben a médidban anyagilag is eredményesen rekldimozhass, és hogy ne
tisszon el feleslegesen a pénzed eredménytelen reklamokra? Ha hirdetsz tjsagban, vagy tervezel ilyesmit, feltétleniil olvasd el
ezt a hét kulcsfontossdgu szabalyt!

1) Ne paraznalkodj a médiaval!

Ha sajtéhirdetésre adod a fejed, ne egyéjszakds kalandban gondolkodj, hanem hazassagban! Nem ldttam még olyan
sajtéhirdetést, amely egyetlen megjelenéssel behozta volna az drat, és nem: nem a tiéd lesz az elsé kivétel. A rekldmozas
legnagyobb jéindulattal is csak noszogatja a célkozonségedet. Ahhoz, hogy tomegeket mozgathass meg, folyamatosan kell ket
noszogatnod, emlékeztetned. Ha erre nincs meg a kereted, akkor egy-két hirdetést ne is adj fel: tobb lesz vele a kiaddsod, mint a
bevételed. Kivétel ha egy akcidt egyszerre tobb médidban hirdetsz, és igy egy vasarldt egyszerre tobb csatorndn keresztiil is
elérsz!

2) Pinokkié rossz médiaiigynok lenne

Szeretnék egy-két olyan tévhitet eloszlatni, amir8l médiaiigynokok elészeretettel probéljak meggydzni a potencidlis
tigyfeleiket. Tisztelet a kivételnek! Vannak kedves ismerdseim, iizleti partnereim, akik médidval foglalkoznak, akikt6l pontos
és korrekt tdjékoztatast fogsz kapni. De bizony sokan masok az aldbbi triikkok-kel fognak megprébélkozni ndlad. ,,Olvaséink
szdma” — ez egy misztérium! Téged két dolog érdekel: hanyan fizetnek el§ az djsdgra, és hanyan veszik meg az djsagosnal.
Csak ez a két szdm szdmit! Ha az adott médium még egy fiiggetlen szakértGvel ellendrizteti is ezeket a szdmokat, akkor jo, de
én a helyedben kételkednék, ha ezt csak tigy maguktdl allitandk. (Azért ne ontsiik ki a fiird6vizzel a gyereket: az alternativ
csatorndkon — szakkonferencidkon, roadshow-kon, fesztivdlokon stb. — terjesztett példdnyokrdl sem szabad megfeledkezni! A
hirdet6nek nem az a fontos, mennyien fizetik ki a lapért a teljes arat, hanem hogy hanyan olvassak, hanyan latjak a hirdetését.)
Az egyik népszer( triikkk még az egy példanyra esd olvasok szama. Ilyenkor megprobdljak elhitetni veled, hogy ha valaki
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megveszi az Ujsdgot, akkor nem csak 6 olvassa el, de odaadja a bardtngjének, férjének, akitdl bejut a céghez, és ez a sok ember
mind a te reklamodat fogja nézni. Bar nagyon vonzénak fog tlinni szdmodra, hogy egy olyan tjsdgban hirdess, amelynek
olvasoéi 0sszlétszdma magas, 1égy olyan, mint Odiisszeusz a szirénekkel: ne hallgasd meg ezt a dalt, csak az el6fizeték és a
standokndl vasarlok szdma érdekeljen! Ebbdl fogod tudni kiszamolni, hogy a hirdetésed hany olyan emberhez jut el, akik
invesztaltak az djsdgba, és igy nagy az esélye, hogy végig is lapozzdk azt. (A szakma védelmében: ez ugyancsak nem 1égbdl
kapott szdm! Gondolja csak meg, hanyan olvassak még 6non kiviil példaul Az Uzlettdrs magazin aktudlis példdnyat!)

3) Légy szkeptikus az ij médiakkal!

Altalaban nem érdemes 1j médidkban hirdetni, olyanokban, amelyek még csak néhdny honapja vannak a piacon. Ennek két oka
van: egyrészt kicsi az olvasottsaga, tehdt még egy direct mail is tobb embert ér el olcsébban, mint egy dj média. A masik ok,
hogy ez egy nagy versenypdlya dm, ahol nem minden dj véllalkozas €li tdl az elsé fél-egy évet. Ha folyamatos reklamozasban
gondolkodsz —mert ugye abban gondolkodsz? —, akkor bizony te is jobban jarsz egy bejdratott lappal, mint egy olyannal,
amelyrdl nem lehet tudni, hogy egydltaldn 1étezik- e még par hénap milva. Viszont! Egy dj média remek lehet6ség a PR-re! Ne
a médiatigynokkel targyalj, hanem a szerkesztdvel, Gjsagirokkal, és probalj meg megjelenéseket szerezni! Egy 1j média sokkal
erGsebben keresi a sztorikat, igy nagyobb eséllyel tudsz bekeriilni.

4) Alkudozz, amig birod szusszal!

Alapszabdly: soha ne fizess listadrat sajtéreklamért! Ha mar beleestél ebbe, targyald ujra az drakat. Néhdny modszer, melyekkel
azonnal csokkentheted a megjelenés koltségét: a) Bizd a megrendelést médiavasarlora! Ok automatikusan 15% kedvezményt
kapnak, amibdl egy részt tovibbadnak neked (a tobbi az 6 jogos munkadijuk). b) Egész éves, ne pedig egyszeri megjelenésre
kérj 4rat! Tisztdzd, hogy te nem azt az arat kéred, amit barki megkaphat, aki beesik az utcardl, és egy megjelenést megvasarol.
Te hosszu tdvban gondolkodsz, viszonozzdk ezt olyan drakkal, amelyek azt tiikkrozik, hogy nekik azt a rekldmhelyet, amit te
lefoglalsz, nem kell hénaprél-hénapra kiiszkodve eladniuk. ¢) Ha olyan médidban kezdesz el rekldmozni, amelyet kordbban
nem hasznaltal, csak az els6 megjelenést rendeld meg, de kérj olyan drat, ami az egyéves, folyamatos megjelenésnek felel meg.
Nyugodtan mondd meg, hogy ha a reklam bevalik, tgy is megrendeled egész évre, ha viszont nem, akkor tigysem ért annyit,
amennyi a listadra lett volna.

5) Tartsd be a jobbkézszabalyt!

Hol jelenjen meg a hirdetés, ez a nagy kérdés! A két aranyszabdly: az (jsdgban minél inkdbb az elején és a jobb (paratlan)
oldalon. Az artargyalds sordn igysem fogsz megkapni mindent, amit kérsz, igy mondhatod, hogy elfogadod az ajdnlatot, ha a
hirdetésed garantdltan az Gjsdg elsé harmadaban és a jobb oldalon jelenik meg. Ezeknek a hirdetéseknek egyszeriien jobb az
eredményiik. Ne kérdezd miért, én sem értem, de a mérések, tapasztalatok egyértelmtien ezt mutatjik.

6) Akard az egészet!

Mekkora feliileten rekldmozzunk? Tl sokba keriil egy egész oldal? Taldn akkor elfér egy negyed oldalon is, kisebb bettikkel?
Alapvet&en az egész oldalas reklamok a leghatdsosabbak. Egy ilyen rekldmban van helyed egy szexi cimsorra, egy alapos
listara az elényokrdl, még egy jo fotd is belefér, és a ,,haszndlati utasitds”, hogy mit tegyen az olvasé. Egy teljes oldalrél
kényelmesen el lehet adni egy terméket, szolgdltatdst. Ha ennél kisebb feliilet dll a rendelkezésedre, akkor emlékezz a
kovetkezd két szabalyra!

a) A kevesebb tobb! Minél jobban telezstifolod azt a kicsi helyet, anndl rosszabb lesz a hatdsa. Semmi sem emel ki egy jo

ajanlatot annyira, mint egy kis iires feliilet! Minél kisebb a rekldmod, anndl leveg6sebbnek kell lennie.

b) A nem egész oldalas hirdetéssel egy csalit sokkal konnyebb eladnod, mint magat a terméket.

Ha csak kisebb rekldmhelyre van pénzed, akkor azon a kis helyen inkdbb a belép6 termékedet, csalidat rekldmozd (ingyenes



CD, bemutatkoz6 el6adas, elsd hajvagds ingyen, stb.)!

7) Ne szerénykedj, adj el!

12

Ha mar rekldmozol, akkor adj bele mindent! A rekldmod ne csak egy unalmas ,,Hé, itt vagyunk!” iizenet legyen, hanem felhivas
kering6re! Ha a reklamodban nincs konkrét utasitds, hogy mit csindljon az olvasé, akkor 6nként lemondtél az eredmény
95%-ardl. Csak a multik tehetik meg, hogy arculati (imdzs-) rekldmokkal dolgozzanak, a te hirdetéseid legyenek értékesitési
tizenetek! Akcid, ajandék, nyitdsi kedvezmény — valami, amire azonnal meg lehet mozdulni. Jegyezd meg: a vevd lusta
kitaldlni, hogy milyen iizenetet rejtettél el a hirdetésedben — ha azt akarod, hogy mozduljon meg, akkor pontos utasitdsra lesz
sziiksége! Osszefoglalva: a sajtShirdetést j6 és fontos dolognak tartom a legtobb kisvallalat szempontjabél. De a fentieket
alapszabdlyként mindenképp tartsd be, hogy koltségoldalon kimélsk, bevétel oldalon pedig jovedelmezdk legyenek a
hirdetéseid!

A szerzo Wolf Gdabor, a Marketing Commando tandcsado cég vezetdje

Nyvomtathato verzio

A honlapon taldlhato irdsok figyelem felhivo jelleggel késziiltek és tdjékoztatdsul szolgdlnak. Felhivjuk a figyelmet honlapunk jogi
nyilatkozatdban foglaltakra, amely szerint irdsainkban szerepld informdciok nem helyettesitik a szakmai tandcsaddst és nem szolgdlnak
bdrmely dontés vagy cselekmény alapjdul, azokat a konkrét esetekben mindenki csak a sajdt kockdzatdra haszndlhatja fel, illetve az
érintett szabdlyok kivonatos ismertetése, értelmezése miatt nem vdllalhatunk felelosséget
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